Epicerie
Bio
itinérante
Dossier 1
Etude comparative

Dossier 2
Analyse du territoire

pags du val d’adour



Sommaire

1 - Etude comparative

Structure
Approvisionnement
Distribution
Comptabilité

2 - Analyse du

territoire
Offre
Demande
Acteurs rencontrés
Agenda
SWOT

3 - Appel a projet

Contexte
Proposition

. —  ON PART % A
T R LS

Source : Au poids chiche

—=

06 26 60 3

www.aupoidschiche.fr

328
"W au poids chiche
B

L CPICERIC PAYSAANE ITINCRANTE

o

0
pads dr\!cglwd'odour

space de projes



Communication

Stru Ctu re Sups Forme Juridique Sl RH

© d'affaire Site I Facebook
marchand Vitrine
Le Temps des Cenises 2017 : 290 000€
2008 El Résultat : 6 500 2 - X X

i €

2016 : 250 000

%«Oﬂ% ; g el Résultat : 57 . - X 2

500€
1
\ 2017 : 80 000€
POIDS, 2016 | .o sS(;AcTaLI . Résultat : 3 1 - - X
4 100€
ON PART 8 EN VRAC SARL
2017 Capital social 20 - 1 X - +insta, pinterest
000€
TootOpoids 2017 SAS - 1 X - -
SARL U
2018 Capital social 8 000€ i ! X i i




Approvisionn

ent
Le Temps des Cernises

Ty

ittt

POIDS.

Toot O poids

Nb de Producteu ez Légume d’origin Boisson . .
Ref re Qualite < e s Panier Services
animale
60% Bio Grossiste
1 300 40 30% Bio circuit court oui non oui ala carte | Prétde livre

10 % local

70% Bio Grossiste

30% Bio local

Bio/paysan/grossiste

oui

non

non

non

Pain sur
commande

470

28

40% Grossiste
25% Artisanal
20 % Bio grossiste
10% Bio local 5%
local

non

non

non

non

Consignes

173

50% Bio artisanal
40% Bio grossiste
10% Bio local

non

non

non

non

Tootbag

126

100% Bio
Origine non définie

non

non

non

non

Comité
d’entreprise




Distributiol

Le Temps des Cenises

Ty

POTDS.

p . Groupement

. . Marche Point . . A
Kilometres . Parking Professionnels consommateur ..
s relais s domicile
200 + dépends ;
. cantine, restaurants, . 232 .
saison et 4 2 - . . tarif préférentiel -
o entreprise, festivals
livraison

100 + livraisons

2 ou 3€ de

frais

ON PART 8EN VRAC

Toot g poids

250 B - 4 - Gros volume 5 KG -
170 4 19 3 - - -
230 + dépends
. 4 - 6 - - -
des saisons
220 1 - 6 - - -




Investissement

Source : Le temps des



Etude comparative ool Jodor

Questionnement initial :
Comment développer I'alimentation de proximité et de qualité sur le territoire ?

Contexte
Echantillon sur 8 épiceries itinérantes en France
Marché attrayant et dynamique mais volatile

Changement de paradigme : Le magasin se déplace vers le client

Economie locale

- Emploi d’'une personne

- Tournée sur 200 km/semaine

- Approvisionnement chez 30 a 50 producteurs
- De 85 000 a 300 000€ en Chiffre d’Affaire

= Service de distribution pour une alimentation de qualité pour tous
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LOCA QUALITE SOLIDARITE

L
- Avoir une - Valoriser le terroir en - Encourager une
transparence total achetant des produits de + alimentation de
sur les produits qualité locaux qualité pour tous

UN OUTIL POUR DYNAMISER LE TERRITOIRE



Analyse du territoire | oW s

Surface Agricole Utile en bio . ok dirks SALY on Bis an 2017

[ 0% - 2%

| 3%- 4%

[ s%-6%

I 7% - 10%

B 11% - 15%

B 16% - 18%

I 19% - 83%

Surfaces engagées en bio en 2017
B 20000 h;

- Surfaces en conversion

I surfaces certifiées bio

&g
REPARTITION DES EXPLOITATIONS ET ENTREPRISES AGRICOLES 2017 SELON L'ACTIVITE PRINCIPALE (EN %)

HORS COTEANTS SO0LIDAIRES :
I =Y

100%

75%

50%

25%

0%

Ariege Aude Aveyron Gard Haute-
Garonne

Pyr-  Tarn Tarn-et- Occitanie

! Sources Agence BIO / OC 2018, Agresta 2017
ges Orientales  Garonne

M Viticulture Autres productions végétales
Saurce : MEA - Traiemems ODR

Flevage bovins I Autres productons animales I Folyculture, palyélevage




poMl d'adour
tarre de vie, espoce de projets

Analyse

du

Maillage de distribution alimentaire
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Modele de distribution

Recensement des prospects

- Particuliers

- Entreprises

- Ecoles

- Restauration collective
- Restaurants

- Associations

- Mairies

- Festivals
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Vie. espace de projes

Segment de marché

Vente direct
- Marchés
- Place de parkings
- Points relais

Approvisionnement
- Produit d’appel
- Evénementiels

Abonnement
- Panier de fruit frais/ fruit sec
- Achat de gros
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Proposition d’agenda d’une tournée

Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi

Matin

Aprés-midi

Distance
km

Dimanche
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Proposition d'agenda de tournée
de 1'épicerie itinérante
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Chateau de Belmont

Chateau termes d'armagnac
Féte de village Lahitte Toupiere
Marché de producteurs

Jan | Fev Mars Avril Mai Juin Juil Aolt Sept Oct Nov Dec
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Theme
« Développer I'économie circulaire et la lutte contre le gaspillage alimentaire en Occitanie »

Montant
L'aide régionale pourra aller de 1 500 € a 40 000 €, pour financer des projets qui seront mis en ceuvre en 2020.

Le vote
Du 9 septembre 2019 a 08:00 au 10 octobre 2019 a 17:00, soit un mois pour se prononcer.

Résultats
Les résultats de la sélection citoyenne seront publiés a partir du 14 octobre 2019.

Instruction technique
Les projets ayant obtenus le plus de suffrages lors de la sélection par les citoyens feront I'objet d’une instruction

technique en envoyer jusqu’au 10 Novembre
Décision
Vote des élus en Décembre



Appel a projet

lilly vadrouille
5 mai 2019

Adopter le vrac local grace
a Lilly Vadrouille, une
épicerie ambulante commi...

Création d'une épicerie ambulante
de produits en vrac afin de réduire
les déchets et le gaspillage en
n'achetant que ce dont on a besoin.

1

commentaire

Proposition

Donnons du sens a notre
assiette : Epicerie mobile
+ Ateliers de
sensibilisation

1 Epicerie, 3 objectifs : QUALITE :
soutien au bio, LOCAL : valorise les
circuits court, SOLIDARITE
accessible pour tous

Proposition

Court-circuitons notre
alimentation : L'épicerie
mobile qui vient a vous

Répond a I'accessibilité en zone
rural pour une alimentation de
gualité pour tous et sans
gaspillage (VRAC + ATELIERS)
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Ap pel a p roj et Un outil pour dynamiser le territoire

Animations

Ateliers de sensibilisation
au gaspillage

SOCIAL

Liens sociaux

Partenariats entre acteurs
du territoire

Consom'acteurs
Objectif Réseaux de proximité avec

ENVIRONNEMENT ZERO les producteurs

GASPI Re-créer une économie locale

Alimentation de qualité
pour tous

Circuits courts
Favoriser ['agriculture bio ECONOM' E

Transparence des
provenances

Services en milieu rural
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